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PRE-REQUISITO | Fundamentos de Administracio e Contabilidade Gerencia

EMENTA

Perfil do Consultor contabil. Consultoria Autbnoma. Empresas de Consultoria (Estrutura,
Custos, Formas de Constituicdo). Conceito de "Produto” em consultoria. O Ambiente de
trabalho do consultor contabil. Como vender servigos de consultoria. Por que e como contratar
servigos de consultoria. Gerenciamento dos servicos. Diagnosticos e Relatorios. Qualidade e
Reciclagem profissional.

CONTEUDO PROGRAMATICO

1. Origem e evolucdo do Marketing;

2. Fundamentos do Marketing e seus conceitos;

3. O ambiente em que o Marketing esta inserido;

4. Planejamento Estratégico;

5. Empreendedorismo;

6. Relacdo entre o Marketing e a Ciéncia Contabil;

7. Como se utilizar do Marketing para alavancar o negécio contabil

8. Principais recursos para a realizacdo do Marketing Contabil.

9. Estudos de Casos de profissionais que se utilizam do Marketing Contabil.
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